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CARACTERIZAQAO DE ATIVIDADE ACADEMICA
Identificacéo

Atividade Académica: 050788 - Marketing Internacional
Periodo Letivo: 2024/1

Carga Horéria Total: 60 horas-aula Créditos Académicos: 04
Distribuicao da Carga Horéria:

Teoria: 60 horas-aula

Competéncias

Compreender e analisar as forcas que promovem a globaliza¢do dos mercados e seus impactos na sociedade.

Analisar criticamente o0s motivadores para a internacionalizacdo de empresas e Seus possiveis
desdobramentos em planos de internacionalizacdo considerando os aspectos da responsabilidade e do
comprometimento social.

Identificar e interpretar as varidveis do ambiente econdmico, politico, legal e cultural que impactam na
escolha de mercados-alvo com vistas a formular estratégias de internacionaliza¢do dos negocios.

Articular os principais modos de entrada para promover a inser¢do competitiva de organizacées no mercado
internacional, compreendendo as limitagdes e as possibilidades de cada uma dessas estratégias a partir de
principios éticos e da responsabilidade social..

Diferenciar os conceitos presentes no campo de marketing internacional em relacdo a possibilidade de
padronizacdo e a necessidade de adaptacédo de ofertas ao mercado.

Desenvolver programas de marketing internacional que comuniquem e entregam valor para os mais diversos
publicos-alvo no exterior.

Conhecimentos

O fenémeno da globalizacdo dos mercados e suas implicagdes no consumo e nos negocios.

Motivacdes para a internacionalizacdo de empresas.

O ambiente de negocios internacionais e seus desdobramentos na esfera econdmica, politica, legal e cultural.
Etica nas relagdes de mercados internacionais

Responsabilidade social das empresas internacionais.

Selecdo de mercados-alvo no exterior.

Modos de entrada em mercados externos, suas limitacoes e possibilidades.

Padronizacgdo e adaptacdo das estratégias de composto mercadologico para mercados externos.

Marketing mix para ofertas internacionais.

Metodologias, técnicas e recursos de ensino e aprendizagem
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Possibilidades metodoldgicas:

Estudos de caso: proposicOes que visam a geracdo de impacto social pelo viés da construcédo projetual de
conhecimento e a inser¢do do aluno em contextos reais de atuacdo, possibilitando que ele vivencie os
possiveis impactos sociais positivos que a sua area pode produzir, de acordo com as demandas e
caracteristicas locais da comunidade;

SimulagGes em sala de aula ou em contextos especificos: atividades que visam a promoc¢édo de diferentes
aproximacdes com a préatica profissional, vivéncia de estratégias de atuacdo e resolucdo de problemas in
loco, assim como, o exercicio do debate e do pluralismo entendidos como propulsores da vida académica;

Workshops: ministrados por convidados ou professores da universidade, priorizando a inter-relacdo entre
graduacdo e pesquisa. S&0 momentos em que o aluno tem a oportunidade de se aproximar dos
desdobramentos que os conhecimentos desenvolvidos na AA, podem adquirir na pratica profissional. Para
tanto, os ministrantes deverdo ser escolhidos de acordo com a interface que pode ser estabelecida entre a AA
e a sua tematica de pesquisa, abrangendo tanto professores que atuam na graduacdo quanto nos Programas
de Po6s-Graduacéo.

Parcerias entre Atividades Académicas: incentivam a producdo colaborativa do conhecimento, permitindo
a vivéncia, a reflexdo de forma coletiva e solidaria, assim como, a elaboragdo compartilhada de ideias e de
solugcdes de acordo com as competéncias a serem desenvolvidas em cada Atividade Académica. Essa
modalidade deverad ser desenvolvida em diversos ambientes e sobre mdltiplas tematicas, possibilitando
experienciar situacdes simuladas de identificacdo e solucdo de problemas, bem como a visdo sistémica e a
compreensdo dos impactos de suas decisdes.

Outras possibilidades: aulas expositivas, trabalhos individuais ou em grupo, leituras e estudos dirigidos,
resolucdes de problemas, estudos de casos, pesquisas, relatos de observacOes, visitas técnicas, resenhas,
analises de filmes, debates, exercicios para resolucdo individual e em equipes, interacbes e
compartilhamentos de materiais através de comunidade de aprendizagem.

Metodologias, técnicas e recursos de avaliacao
Possibilidades e Estratégias de avaliacao:

Elaborar portfélios individuais (fisicos ou virtuais), compostos por registros realizados periodicamente — de
acordo com a frequéncia acordada entre alunos e professor.

Elaborar portfolios coletivos, com base na utilizacdo de uma plataforma online que propicie a construcdo
compartilhada e colaborativa entre os alunos.

Desenvolver projetos com cronograma de execucéo integrado ao plano de ensino, para que o professor possa
acompanhar todas as etapas de elaboracéo e contribua com a dindmica de trabalho dos alunos.

Distribuir os exercicios avaliativos em diferentes momentos, transformando-os em pequenas tarefas ou
desafios.

Elaborar uma planilha com as competéncias da AA e as estratégias avaliativas utilizadas disponibilizando-a
no Moodle. Tal estratégia permitird que o aluno acompanhe seu processo e assuma o protagonismo pelo seu
rendimento na AA, juntamente com o professor.

Outras possibilidades de avaliacdo: trabalhos individuais e coletivos; discusséo de leituras; provas; relatos de
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observacdes; estudos de caso e analises de filmes; exposicao oral; debates e dindmicas de grupo.

Os instrumentos, 0s recursos e os critérios de avaliagdo bem como o modo como sera realizada estardo
explicitados no Plano de Ensino da Atividade Académica, elaborado pelo professor.
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